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CO JE TO BLOG?

„webový záznamník“
„jednoduchý zp� sob, jak na internetu prezentovat vlastní texty, 
fotografie, obrázky…“
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fotografie, obrázky…“



NENÍ BLOG JAKO BLOG

� Vytvo � ený pro konkrétní 
projekt (do � asný)

� Délka, lokalita, design

� P� edem narekrutovaní 
respondenti

� desítky a� stovky
� i „obtí�né“ skupiny
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� i „obtí�né“ skupiny

� Zaheslovaný prostor

� Moderátor
� Otázky a úkoly
� Chat

� Speciální funkce
� Zaheslované skupiny
� Skryté odpov� di
� Alba
� Ankety, kvantitativní 

dotazníky

� ÍZENÝ SPOT� EBITELSKÝ 
BLOG („bulletin board“)



JAK � ÍZENÝ BLOG UD� LAT DOB � E

� TECHNICKÉ PODMÍNKY / 
PLATFORMA

� Design na míru projektu
� Nástroje pro multimedialitu
� Minimalizace vzájemného ovlivn� ní 
� Chat, ankety, dotazníky…
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� ZKUŠENOSTI
� Kdy blog (ne)pou�ít, s � ím ho 

skombinovat
� Jak vybrat respondenty
� Jak instruovat � leny
� Jak se ptát / neptat … a doptávat
� Jak udr�et dynamiku

� � AS NA ANALÝZU
� Mno�ství materiálu vs. po � et 

respondent�
� Multimediální prost�edí vs. výstup



1. Kdykoli je pot � eba jít v tématu do hloubky, nap � . :

- výzkumy nových produkt � , koncept testy

- vnímání zna � ky, testy designu, obal �  atp.

- brainstorming nápad �  nap� . na promo akce

- testování webových stránek, leták � , � asopis � , atp.

KDY � ÍZENÝ BLOG POU�ÍT / NEPOU�ÍT
A
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2. Monitoring spot � ebních zvyklostí (online deníky atp.)

3. Pochopení cílové skupiny, jejich zvyklostí a názor �  na 
zkoumané téma

� Kde je t � eba vid � t spontánní reakci/ sledovat energii ve 
skupin �

� Pokud není dostatek � asu (p�íprava, realizace, analýza - min. 2 
týdny)
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MÁME � AS? VÝHODY � ÍZENÉHO BLOGU 
VIZUÁLN�
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DALŠÍ OTÁZKY?

Petra Víšková
E-mail: viskova@confess.cz

Navštivte naše stránky:
www.confess.cz
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D� KUJI ZA POZORNOST 
A P� EDÁVÁM SLOVO NAŠIM KLIENT � M


